
Madrid, 23 de Noviembre 2016

Sector: Tecnología/Telecom



Contexto y Metodología

Insights cualitativos

Transformación Digital

Mix Inversión y Estrategia

Expectativas

i3D

Reflexiones

Desafíos Digitales 

del Director de 

Marketing

01

02

03

04

05

06

07



MEDIR evolución de la transformación digital en las áreas de 

marketing en España por sector de actividad

La principal fortaleza participación continua de un panel de Directores de 

Marketing de grandes compañías
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Barómetro sobre Desafíos Digitales del Director de Marketing en España
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Diagnóstico individualizado
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[entregado exclusivamente a cada panelista. Confidencial]

Sólo a los componentes del panel que

cumplimenten la encuesta les hemos

enviado :

Á un informe ejecutivo de la fase 

cualitativa sobre Desafíos Digitales del 

Director de Marketing

Á un ñmappingò concreto de tu propio 

perfil digital individualizado de 

vuestro área de marketing.

Á los resultados del barómetro con foco 

en vuestro sector de actividad.

Entregablesa Directores
de Marketing 
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El cambio 

como 

paradigma

El mundo ha 

cambiado


